Nachhaltigkeit
ist kein Geschattsmodell

Gastkommentar. Werner Schediwy, FMVO-Vorstand, Uber nachhaltige Unternehmensstrategien die nicht nur Rendite,
sondern auch einen Mehrwert fur Marken, Mensch und Natur bringen.

ie Aktivititen der Banken und Versiche-
D rungenverstirktensichindenletztenJah-

ren fiir nachhaltige Veranlagungsformen
wie zum Beispiel ,Green Finance®, Transparenz
der Mittelverwendung oder neue KPIs zur Unter-
nehmenssteuerung. Der FMVO hat diesen Trend
aufgenommen und unter dem Titel ,Nachhaltig-
keit in der Finanzbranche* einen Themenschwer-
punkt fiir 2020 gesetzt. Banken und Versiche-
rungsinstitute haben einen entsprechend grofen
Einfluss auf die Steuerung von Geldflussen.

Mit nachhaltigen Unternehmensstrategien
und -veranlagungen, einem generationentiiber-
greifenden Zeithorizont, 6kologischen und sozia-
len Standards im Kerngeschift sowie griinen Pro-
dukten und Dienstleistungen schaffen die ,,Ban-
ken und Versicherungen der Zukunft” nicht nur
einen finanziellen Wertzuwachs, sondern auch
einen Mehrwert fiir Marke, Menschund Natur. So
die Theorie.

Erniichternde Bilanz. In einem viel beachteten Fi-
nancial Forum sind wir mit Vertretern von Ban-
ken, Versicherungen und NGOs im vergangenen
_ Februar der Frage nachgegangen, ob Nachhaltig-
" keit und soziale Verantwortung in der Finanz-
branche derzeit ein echtes Differenzierungsmerk-
mal oder nur einen griinen Anstrich darstellen.
Auf Basis einer aktuellen Studie des WWTF von
2019, bei der die zehn umsatzstirksten Gsterrei-
chischen Banken hinsichtlich ihrer Aktivititen
zum Klimaschutz & Nachhaltigkeit unter die Lu-
_ pegenommen wurden, konnten wir die Thematik
~ aus unterschiedlichen Standpunkten beleuchten
und bewerten. Das traurige Ergebnis der damali-
gen Untersuchung wird bei intensiver Auseinan-
dersetzung mit den Vertretern einzelner Institute
zumindest teilweise revidiert. Landeten bei der
Studie die osterreichischen Teilnehmer nur im
Mittelfeld der WWF-Bewertungsscala, sokonnte
man in den Live-Gesprichen seht wohl den Ein-
druck gewinnen, dass die Unternehmenbereitsan
unterschiedlichsten Stellschraubenim Bereichder
Unternehmensfithrung, Veranlagung, Transpa-
- renz und bei Mitarbeitern drehen. Diese Einzel-
* maBnahmen miissen in Zukunft noch stirker ge-
biindelt und durch international giiltige Taxono-
mien geregelt werden.

Think Big ist das Schlagwort, wenn es darum
geht, groBe Strategien zu entwickeln und umzu-

setzen sowie 6kologische und soziale Standardsim
Kerngeschift zu integrieren.

Hebelrichtig einsetzen. Ein Rezeps cafiirist, dass
die Finanzindustrie lernt, thre grofie Markemacht
zu nutzen und sich noch mehr fir ks und um-
weltfreundliche Investitionen in Zukunft enga-
giert. Geldist ein wichtiger Hebel. derbeides—die
Klimakrise, oder eben den Klimaschurz —antrei-
benkann. Griine Finanzproduks= gcharenvonder

men und zum Schutz der Biocwers eisten zu
kénnen. Heute sind also mutige Bankenund Ver-
sicherungen gefragt, die voranscheeszen und thren
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Konkurrentenzeigen, dasswirtschaftlicher Erfolg
und moralisches Riickgrat vereinbar sind. Beson-
ders jetzt wird nachhaltiges Handeln zu einem
profitstabiliserenden Faktor und schafft Differen-
zierung zum Mitbewerb. Dariiber hinaus kénnen
Marken ein Statement setzen, indem man Fakto-
ren wie Atomenergie, Staaten mit Todesstrafe,
Spekulationen mit Lebensmitteln und ebenso In-
vestment in Kohle aus der Veranlagungsstrategie
ausschlieBt. Eswird nichtausreichen, Umweltma-
nagement und Klimaneutralitdt im Biiro zu im-
plementieren. Das kann zwar ein erster Schritt
sein, der Lackmustest ist aber das Kerngeschift!
Nachhaltigkeit ist kein Geschaftsmodell, sondern
muss aus Verantwortung betrieben werden.



